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1. Introduction  

In today's societies, the face and physical appearance are of great importance, 
especially for women, and women invest a lot in their physical features. 
Young women and girls do this to some extent to attract the attention of others 
and internalize such standards (Engelen, 2017). Today, young women think 
that if their beauty is far from the existing ideals, they can fill this gap and 
change their appearance with the help of fashion and cosmetics (John and 
Lee, 2005). The fashion industry opens new doors to its followers every day; 
doors full of new colors and designs for those who like to be fashionable (El-
Bassuny, 2018).In today's world, social networks, international media, 
transnational cultural productions, and consumerist lifestyles are constantly 
reproducing the meaning and status of fashion. Fashion trends represent a 
kind of renewal and, in fact, an effort to innovate and change various aspects 
of appearance. This phenomenon is a problem in today's consumer-oriented 
societies and is closely related to the emergence of modernity (Qadri and 
Rezaei, 2014). The present study seeks to systematically analyze the social 
and cultural factors affecting the tendency towards fashion among women in 
Boshroiyeh County and, based on field findings, present scientific and 
practical solutions for a healthy confrontation with this phenomenon at the 
local level. Addressing this issue is not only a scientific necessity but also a 
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social obligation in order to better understand women's cultural developments 
in the context of tradition and contemporary modernity. 

2. Method 

 This research was conducted using qualitative methodology and Thematic 
Analysis strategy. Thematic analysis is one of the most widely used and 
flexible methods of analyzing qualitative data and is very suitable for 
analyzing interviews, texts, narratives, and lived experiences. In this method, 
the researcher seeks to find meaningful patterns of repetition. Repetition 
means that a theme can be perceived in at least two instances of the text (Etrid 
Stirling, 2001). In this study, a semi-structured interview technique was used, 
which is highly compatible with qualitative methodology, especially thematic 
analysis. Purposive sampling was also used to select participants. Glazer and 
Strauss have proposed a theoretical saturation criterion for continuing the 
purposive sampling process. In the present study, the researcher reached 
saturation point after conducting 16 interviews. In qualitative research, 
reliability is used to validate research findings. During the interview process, 
an effort was made to record and implement the interviewees' points of view 
without the interference of external factors. To measure reliability, the 
participant control technique was used in the interview. For this purpose, the 
research findings are compared with the perceptions of the interviewees. To 
carry out this comparison, after identifying the conceptual codes and main 
categories, these codes were subjected to evaluation by some of the 
participants and their opinions about these codes were obtained and approved. 

3. Results 

Content analysis of interviews conducted with 16 women from Bashroi 
revealed that their experience of fashion is shaped by a range of social and 
cultural factors. Initial codes extracted directly from participants’ discourse 
indicate a strong presence of the need to be seen, to differentiate, to identify 
with, and to follow collective norms. Many participants, especially young and 
single women, emphasized that their style of dress and fashion were a form 
of “self-expression.” Focused codes such as “self-expression through 
clothing” and “desire to differentiate and be seen” were extracted from this 
group, indicating that fashion in this spectrum is not only a matter of outward 
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consumption but also a mechanism for constructing identity. Analysis of 
qualitative data obtained from interviews with 16 women aged 15 to 49 in the 
city of Boshroyeh showed that the tendency towards fashion and fashionism 
among the participants is a multi-layered matter and is influenced by cultural, 
social, economic, and media interactions. The final themes extracted from the 
interviews indicate that the fashion experience of Boshroyeh women is not 
limited to personal choice or taste, but is rooted in their social context and 
living conditions. Analysis of the research data shows that fashionism among 
women in the world is not a purely individual or aesthetic phenomenon, but 
is intertwined with social structures and interpersonal relationships. Four key 
factors in the participants' fashionist behaviors were identified: social class 
and personal status, communication networks, media and cyberspace, and 
social identification through clothing. In the media and cyberspace 
dimension, a strong role of these tools in shaping fashion tastes was evident. 
The majority of participants – especially young women – stated that they get 
their clothing patterns from Instagram, Telegram channels, celebrity pages, 
and online stores. The women participating in the study do not see fashion 
simply as a style of clothing, but rather as a complex and multi-layered 
experience intertwined with pleasure, pressure, identity, and cultural 
confrontation. A large proportion of the participants indicated that modern 
and diverse clothing is a source of pleasure, positive energy, and inner beauty 
for them. For these women, fashion is not only a sign of taste, but also a means 
of improving their mood and gaining a sense of worth. 

4. Discussion and Conclusion 

The findings of this study showed that the tendency towards fashion among 
women in the city of Boshroyeh is a multidimensional and interdisciplinary 
phenomenon that cannot be considered simply due to individual taste or 
media influence. Rather, this tendency is the result of a complex interaction 
of social, cultural, and individual factors that have formed in the specific local 
context of Boshroyeh. On the one hand, social factors such as socio-economic 
status, peer pressure, and role models from the media and social networks 
play a prominent role in encouraging women to be fashionable. The findings 
of this study clearly show that the media, and especially virtual social 
networks, play a unique role in shaping attitudes, behaviors, and identities 
related to fashion among women in the city of Boshroiyeh. Another important 
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and influential aspect of fashion trends among women in the city of 
Boshroiyeh is the role of peer groups and close social environments such as 
friends, educational environments, and the workplace. The findings of this 
study are consistent with some studies conducted in the field of fashion and 
women's fashionism in Iran. For example, in a study conducted by Moeini et 
al. (2011) in Khorramabad, it was shown that mass media, peer group, and 
the desire to improve social status are the main factors in women's tendency 
towards fashion. The results of the present study also confirm this issue; in 
such a way that most participants considered the role of media and peer 
pressure to be very important in changing their clothing style. On the other 
hand, a study conducted by Mohammad Ali (2015) shows that income level, 
education level, and access to new media are among the determining factors 
in the intensity of women's fashionism. 
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  زنان واكاوي دلايل اجتماعي، فرهنگي گرايش به مد و مدگرايي

  ي موردي: شهر بشرويه)( مطالعه

 محسن غلامي آبيز ١

 طاهره ميرزائي ٢

 ابوالفضل حلواني ٣
  چكيده

شهر بشرويه به  سال در ٤٩تا  ١٥ و فرهنگي گرايش زنان اين پژوهش به واكاوي دلايل اجتماعي
هدف پژوهش حاضر واكاوي  .پردازداز طريق تجربيات زيسته و تحليل كيفي، مي ،مد و مدگرايي

دلايل اجتماعي و فرهنگي گرايش به مد و مدگرايي در ميان زنان شهر بشرويه است. اين پژوهش 
از خلال تجربيات زيسته زنان، ابعاد پنهان و آشكار اين گرايش را تحليل كند. روش  ،بر آن است تا

زنان ساكن در شهر بشرويه را  كنندگان آنمشاركتو  است پژوهش، كيفي از نوع تحليل مضمون
گيري هدفمند و در نظر گرفتن معيار اشباع نظري، با استفاده از روش نمونه . بادهندميتشكيل 

ساختاريافته انجام مقوله مد مصاحبه نيمه يدربارهنفر از زنان داراي تجربه و آگاهي كافي  ١٦
ها و مضامين كز و استخراج مقولهكدگذاري اوليه، كدهاي متمر يها در سه مرحلهشد. تحليل داده

هاي اجتماعي، شبكه ينظير طبقه(كه عوامل اجتماعي  دهدميها نشان يافته. اصلي انجام گرفت
شدن و تضعيف شناسي رايج، جهانيهمچون زيبايي(و نيز عوامل فرهنگي  )هاسالان و رسانههم

زنان شامل  يزيسته يتجربه نقش اساسي در گرايش به مد دارند. همچنين )هاي سنتيمرجعيت

                                                 
   . (نويسنده مسئول).نر گروه علوم اجتماعی، دانشگاه پيام نور، تهران، ايرااستاديا.  ١

m.gholami.a@pnu.ac.ir  
ORCID: 0000-0002-3711-3389  

   :mirzaei@pnu.ac.ir-T .ORCID. استاديار، گروه زبان و ادبيات فارسي. دانشگاه پيام نور. تهران. ايران - ٢

0000-0001-5980-0705  
. دانش آموخته كارشناسي ارشد مطالعات فرهنگي. دانشگاه پيام نور. تهران. ايران . ٣

. @gmail.com8888A.halvani    5995-2015-0005-0009 ORCID: 
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هاي مدگرا نيز لذت از زيبايي، فشار اجتماعي، تعارض سنت و مدرنيته، و احساس تعلق به گروه
 . استه تأثيرگذار بود

  .  زنان ،مد، مدگرايي، تحليل مضمون، هويت هاي كليدي:واژه

  مقدمه 

دار است؛ در جوامع امروزي، چهره و ظاهر فيزيكي، خصوصاً براي زنان، از اهميت زيادي برخور
كنند و با اين كار هاي ظاهري خود ميگذاري زيادي بر روي ويژگيرو، زنان معمولاً سرمايهازاين

 كنند اند و استانداردهاي زندگي مدرن را دروني ميتا حدودي به دنبال جلب توجه ديگران
(Engeln, 2017: 86)هاي موجود آلها از ايدهكنند اگر زيبايي آن. امروزه زنان جوان فكر مي

توانند اين خلأ را پر كنند فاصله داشته باشد، با تغيير ظاهرشان به كمك مد و لوازم آرايشي مي
(John & Lee, 2005: 1221)انش اي به روي پيروهاي تازه.  صنعت مد هر روز دريچه

ها كه مد روز بودن را مي پسندند هاي جديد براي آنها و طرحهايي پر از رنگايد؛ دريچهگشمي
(El-Bassiouny, 2018: 299).   

 شود،يدر عصر حاضر تنها به پوشش و ظاهر محدود نم ي است كهو فرهنگ ياجتماع يادهيپد ٤مد
 ياجتماع زيو تما تيابراز فرد يبرا يابزار يو حت ت،يهو ييبازنما ،ياز سبك زندگ ييبلكه به الگو

 شيجوامع دارند، ب يو فرهنگ يكه در ساخت اجتماع يخاص گاهيجا ليدلبدل شده است. زنان به
گوناگون  يهادر جهت دهيپد نيو از ا رنديگيم رارمد ق يدهيپد راتيها در معرض تأثگروه رياز سا

   ).٣: ١٣٩١ ،يي(رضا كنندياستفاده م

و  يها، طراحدادهكلان ليو تحل تاليجيد يكه فناور دهندينشان م ديجد يهاپژوهش
 يهاپلتفرم يهاتميسو الگور كيكه از  ياگونهاند؛ بهقرار داده ريتأثتحت ميمد را مستق يهاشيگرا

آن مشاركت  فيدر بازتعر زيكاربران ن گر،يد يسو ازو  كنندمي تيهدا رامد  داتيتول يمجاز
 ،تاليجيد نينو يهاپلتفرم ژهيوو به ي،جمع يهارسانه . (Lee & Suh, 2024: 581)دارند

 ينيآفرنقش ييبايبه مد و ز يدهدر جهت رگذاريتأث ينهادها مثابهبه ،كتاكيت و نستاگراميمانند ا

                                                 
٤Fashion.  
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 ينهيبلكه زم كننديمنتقل م يرانيمد را به كاربران ا يجهان يتنها الگوهافضاها نه ني. اكننديم

فراهم  زيبا ترندها ن يرنگهم يبرارا  يفرهنگ يفشارها جاديبدن، و ا ييبازنما ،يجتماعا يسهيمقا
  . (Gallery & Colnon, 2023: 16)د سازنيم

د در به م شيبر گرا اييو فرهنگ يپژوهش آن است كه چه عوامل اجتماع نيا ياصل يمسئله
 فيازتعربخاص منطقه،  يدر بستر فرهنگ ،عوامل نيمؤثرند و چگونه ا هيزنان شهرستان بشرو نيب

 و رانير اد انهيمهم در فهم بهتر كنش مدگرا يپرسش گامدو  نيپرداختن به ا .شونديو تجربه م
  ود.خواهد ب يفرهنگ شدنياز زنان در مواجهه با جهان انهيگراواقع ياچهره ميترس

  ي پژوهش پيشينه

هاي متعددي در داخل و خارج از ايران انجام شده ي موضوع مدگرايي در بين زنان پژوهشدرباره
  شود. ها اشاره ميترين آناست كه در ادامه به برخي از مهم

دهي هويت فردي بخش مهمي از مطالعات به بررسي مفهوم مد، الگوپذيري و نقش آن در شكل
 )؛2022( ٦اسحاق و توفيق )؛2024( ٥چون بونلي و همكاران هايياند. پژوهشو اجتماعي پرداخته
نشان  )١٤٠٠نيارمي (غلام ) و ١٤٠٠آبادي و كاري ()؛ شيرزور علي١٣٨٧معيدفر و حقيقي (

اند كه مد نوعي زبان اجتماعي است كه افراد از طريق آن تمايز طبقاتي، تعلق گروهي و داده
   كنندهاي هويتي خود را بازنمايي ميارزش

، مد و مصرف فرهنگي را در )1984( ي پير بورديوها، با الهام از نظريهي دوم پژوهشدسته
و  يهاي قادراند. براساس يافتهتحليل كرده» تمايز طبقاتي«و » فرهنگي يسرمايه«ارچوب هچ

سطح   )1984(٨) و هافستد و باند١٤٠١)؛ موسوي بردكيش و پيري (2024( ٧لين )؛١٣٩٣( رضايي

                                                 
٥ .Bonelli & et al   
٦.  Ishaque & Tawfiq  
٧ .inL  
٨ .Hofstede & Bond   
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نقش  )شناختي و دسترسي به منابع فرهنگيشامل تحصيلات، ذوق زيبايي(سرمايه فرهنگي افراد 
   مستقيمي در نوع و ميزان گرايش به مد دارد.

ي مد هاي اجتماعي درگسترش پديدهها و شبكهبه بررسي نقش رسانه نيز مطالعات متعددي
؛ )2024( ١٠)؛ گالري و  كنلون2014( ٩مانچيراو و ساداچار هايي ماننداند. پژوهشپرداخته
اند كه نشان داده) ١٤٠٢رضايي ( ) و١٣٩٩)؛ معيني، مرادي و جهرمي (١٣٩٤ي (محمدعل

اي در هاي تازهبا توليد و بازتوليد مداوم تصاوير و الگوهاي جهاني، نظام ارزش ،هاي مجازيرسانه
ويژه بر زنان جوان تأثيرگذارند و ها بهاند. اين رسانهي پوشش، زيبايي و مصرف ايجاد كردهزمينه

  .شوندي انتخاب پوشش ميموجب تضعيف مرجعيت سنتي خانواده و عرف در حوزه

 .اندنتي ايران متمركز بودهسا بر بررسي بافت فرهنگي و اجتماعي مناطق هي چهارم پژوهشدسته
) و ١٤٠٠)؛ طالبي و ديگران (١٤٠٠ان (شيرقره)؛ ثمري ١٣٩٥( بادسار)؛ ١٣٩٤محمدعلي (

وچك و سنتي، ساختار خانواده، دين كدر جوامع  ،اند كهنشان داده )١٤٠٣پور و مقصودي (حسن
هنگي زنان دارند. هرچند در اين كننده در رفتارهاي ظاهري و فرهاي قومي نقشي تعيينو ارزش

هايي ويژه زنان، نشانهبه ،ر نسل جواندرو است، اما جوامع گرايش به مد با مقاومت فرهنگي روبه
 و يينوابه هم ازين ،يگربه جلوه ازينهمچنين  .شوداز تمايل به تغيير و بازتعريف هويت ديده مي

  است.  پوشاك بوده يشيثر بر مصرف نماؤاز جمله عوامل م يو عادات مصرف يطلبزيتما

  مرور نظري 

شود فرد آميز را درون خودش دارد؛ فرايندي كه هم باعث مي، مد فرايندي تناقض١١از نظر زيمل
). مد بسيار ٢٨٧: ١٣٨٤، ١٢ها جدا كند (كرايباز ديگران تبعيت كند و هم خود را از آن

كند خود را از ديگران متمايز كرده و گروه است؛ از اين جهت كه فردي كه فكر ميپارادوكسيكال 

                                                 
٩Manchiraju, S, & Sadachar.  
١٠Gallery & Conlon.   
١١Simmel.  
١٢Cr i be.   
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هاي ممتاز جوامع دموكراتيك كند خود بيشتر غرق در گروه است و اين يكي از ويژگيرا هدايت مي
    . (Simmel, 1986: 57)است

رتباط نزديكي با با مصرف در ارتباط است و فراغت متظاهرانه ا ١٣مد در ديدگاه تورستاين وبلن
ي مرفه معياري است كه طبقه» مد روز بودن) «٢٩٩: ١٣٨٨، ١٤مصرف متظاهرانه دارد (ديليني

مثابه ). زيمل و وبلن بر مد، به٢٢: ١٣٨٢كند (فاضلي، براي بازتوليد جايگاه مسلط خود تعريف مي
پشتيباني قرار مي ابزاري كه ساختار اجتماعي نخبگان و طبقات بالاي اجتماع را مورد حمايت و 

           .(Manlow, 2008: 9) دهد، تأكيد مي كنند 

شده  به تعيينهاي ازپيشي كانالها و رسوم گذشته زندگي را در محدوده، سنت١٥از نظر گيدنز
هاي ممكن قرار مي دهد (ايمان و اندازند، اما تجدد فرد را رودَرروي تنوعي از انتخابجريان مي
هاي هاي فشار، آگهيتأثير گروه. به نظر گيدنز، مد و لباس در روزگار ما تحت)٦: ١٣٩٣مرحمتي، 

اند تجاري، امكانات اجتماعي، اقتصادي و ديگر عواملي است كه بيشتر مروج استانداردهاي اجباري
  ). ٨٧: ١٣٨٢هاي فردي (گيدنز، تا تفاوت

ي خود ها در زندگي روزانهكند انساني نمايشي خود بيان مي) نيز در نظريه١٩٥٩( ١٦گافمن
ها تمايل دارند ها را حضار ناميده است، ايفاي نقش مي كنند. انسانبراي ديگران، كه گافمن آن

ها دارند و در يك موقعيت كنند ديگران از آنتصويري از خود به ديگران نمايش دهند كه تصور مي
). بنابراين ١٤: ١٤٠٣پور و مقصودي، هاست (حسنتر از تصوير واقعي آن، اين تصوير مناسبخاص

زنان موثر عمل كند؛ هويتي كه از طريق كنش » خود«تواند در برساخت هويتي نوع پوشاك مي
آيد؛ پايدار نيست و همواره در حال ايجاد و عوض شدن است  متقابل با ديگران به وجود مي

  ).  ١٧٩: ١٣٩٩(ياسيني، 

                                                 
١٣.  Veblen   
١٤ .Dilini  
١٥Gi ddens.  
١٦Gof f man.   
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اي مطرح كرده است. بودريار پردازاني است كه در رابطه با مد نظريهنيز از جمله نظريه ١٧بودريار
كند كه با اعتلاي هويت و موقعيت (مانند جنسيت، طبقه ها تلقي ميكالاها را سيستمي از نشانه
: ١٣٩١، ١٨سيدمنبخشند (ها و اشيا جهان اجتماعي را سازمان مييا هويت محلي) به انسان

٢٢٩ .(  

  روش پژوهش 

انجام شده است. شناخت مضمون  ١٩شناسي كيفي و راهبرد تحليل مضموناين تحقيق با روش
ترين مراحل پژوهش كيفي و در واقع، قلب تحليل مضمون است. ترين و حساسيكي از مهم

تحليل مضمون نخستين روش كيفي است كه پژوهشگران بايد فرا گيرند، زيرا اين روش، 
فراهم  هاي ديگر تحليل كيفي لازم است،هاي اصلي را، كه براي اجراي بسياري از روشمهارت

  . ) CelarckBrown & ,2006 :76(كند مي

شناسي كيفي ساختاريافته، كه تناسب زيادي با روشي نيمهدر اين پژوهش از تكنيك مصاحبه
گيري كنندگان نيز از نمونهويژه روش تحليل مضمون دارد، استفاده شد. براي انتخاب مشاركتبه

ها براي است از فرايند گردآوري دادهگيري هدفمند عبارت هدفمند استفاده شد. نمونه
گيرد چه كند و تصميم ميهايش را گردآوري و تحليل ميزمان دادهپردازي كه محقق همنظريه

گيري تدوين اش را در حين شكلوسيله نظريهي بعد گردآوري كند تا بدينهايي را در مرحلهداده
، معيار اشباع نظري را براي ٢١اشترواس). گليزر و ٣٨: ١٣٩٨، ٢٠كند (فليك، كاردوف و اشتايكه

اند. در پژوهش حاضر نيز، پژوهشگر پس از انجام گيري هدفمند پيشنهاد كردهي فرايند نمونهادامه
  ي اشباع رسيد. شانزده مصاحبه به نقطه

                                                 
١٧Baudrillard.   
١٨Sidman.   
١٩Thematic Analysis.   
٢٠ Flick, Kardorf & Steinke.   
٢١  .Glaser &Struass 
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منظور استفاده شد. بدين  ٢٢هاي پژوهش، از قابليت اعتماددر اين پژوهش، براي اعتبارسنجي يافته
. براي انجام اين مقايسه، پس از شوديممقايسه  شوندگانمصاحبههاي پژوهش با برداشت يافته

-هاي اصلي، اين كدها در معرض ارزيابي برخي از مشاركتشناسايي كدهاي مفهومي و مقوله

  ي اين كدها اخذ شد و مورد تأييد قرار گرفت.   درباره هاآنكنندگان قرار گرفت و نظر 

 پژوهش گانكنندمشاركت :١جدول 
رد
ي
 ف

نام 
مس
 تعار

س
 ن

وضعيت   شغل تحصيلات
 تأهل

ردي
  ف

نام 
مس
 تعار

س
 ن

تحصيل
  ات

وضعي  شغل
  ت

 تأهل

شمار ١
 ١ه 

شما ٩ مجرد  دانشجو ليسانس  ٢٢
 ٩ره 

 متأهل  دارخانه ليسانس ٢٩

شمار ٢
 ٢ه 

شما ١٠ متأهل  دارخانه ديپلمفوق ٣٦
ره 
١٠ 

 متأهل  دارخانه راهنمايي ٤١

شمار ٣
 ٣ه 

شما ١١ متأهل  كارمند  ليسانس ٢٧
ره 
١١ 

 مجرد  دانشجو  ليسانس ٢٣

شمار ٤
 ٤ه 

شما ١٢ مجرد  بيكار  ديپلم ١٩
ره 
١٢ 

 متأهل  حسابدار ليسانس ٣٣

شمار ٥
 ٥ه 

شما ١٣ متأهل  دارخانه ابتدايي ٤٥
ره 
١٣ 

 متأهل  دارخانه ديپلم ٤٨

شمار ٦
 ٦ه 

شما ١٤  متأهل  دبير ليسانسفوق  ٣١
ره 
١٤ 

آمدانش دبيرستان ١٧
  وز

 مجرد

شمار ٧
 ٧ه 

طراح  ليسانس ٢٥
  لباس

شما ١٥ مجرد
ره 
١٥ 

فروشند ديپلمفوق ٢٦
ه 

  پوشاك

 مجرد

                                                 
٢٢Trustworthiness.   
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شمار ٨
 ٨ه 

شما ١٦ متأهل  آرايشگر ديپلم ٣٩
ره 
١٦ 

 متأهل  معلم ليسانس ٣٥

 

  يافته ها

با  ،شد وساختاريافته انجام هاي نيمهها در اين پژوهش كيفي براساس مصاحبهتحليل داده
كدگذاري  :ها در چهار سطح انجام گرفتمراحل كدگذاري داده ،گيري از روش تحليل مضمونبهره

 .ها و استخراج مضامين نهايياوليه (باز)، كدگذاري متمركز، تشكيل مقوله

ارچوب مفهومي و هدف هبا توجه به چ ،تر ارتقا يافتند وها به سطحي انتزاعيدر نهايت، مقوله
  .دهندمضامين نهايي تبديل شدند كه ساختار معنايي اصلي پژوهش را شكل مي پژوهش، به

  

  هاي فرعي و مضامين نهاييمقوله :٢جدول 
 مضمون نهايي مرتبط شدهجهاي فرعي استخرامقوله رديف

خودابرازي در پوشش، تمايل به تمايز،  ١
 الگوگيري از فضاي مجازي

يابي فردي / مثابه هويتمد به
 هاي اجتماعيرسانهتأثير 

گرايي، محدوديت فشار جمعي در خانواده، سنت ٢
 فرهنگي

مدگرايي در تعارض با هنجارهاي 
 سنتي / فشار اجتماعي

 تأثير اينستاگرام، آگاهي از مد روز، ميل به ٣
 زيبايي

عنوان هاي اجتماعي بهرسانه
 شناسي مدرنمرجع مد / زيبايي

ها، كنترل بر محدوديت خانوادگي، تقابل ارزش ٤
 نوع پوشش

تقابل سنت و مدرنيته / كنترل 
 اجتماعي بر زن

عنوان ارزش، پوشي بههنجارهاي ديني، ساده ٥
 مخالفت با تجمل

پايبندي به سنت و مذهب / 
 مقاومت فرهنگي در برابر مد
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تمايز در محيط كاري و بيروني، ضرورت  ٦
 پوشش متعادل

اقتضاي نقش اجتماعي / 
 دوگانگي پوشش

شدن، انتخاب استايل خاص، تمايل به ديده ٧
 زيبايي متفاوت

مثابه ابزار تمايز / فرديت در مد به
 پوشش

تبادل ايده در محيط زنانه (آرايشگاه)، مد  ٨
 عنوان ارزش اجتماعيبه

هاي غيررسمي مد / شبكه
 مدگرايي گروهي

ناتواني در مقاومت در برابر خريد مد، تضاد  ٩
 خريدخواسته و قدرت 

گرايي مدگرا / فشار مصرف
 اقتصادي و رواني

فشار جامعه روستايي، پايبندي به سنت، ترس  ١٠
 از قضاوت

نظارت جمعي / نقش بافت 
 جغرافيايي در پوشش

ها، تلاش براي شباهت، الگوگيري از سلبريتي ١١
 مدگرايي تصويري

تأثير رسانه / مدگرايي 
 محوربازنمايي

كار، الزام پوشش شيك آراستگي در محيط  ١٢
 براي اعتبار اجتماعي

عنوان سرمايه فرهنگي / مد به
 نقش جايگاه شغلي در ظاهر

تلاش براي حفظ سنت با جلوه مدرن (چادر  ١٣
 رنگي)، اعتدال در مد

تركيب سنت و مدرن / سازگاري 
 فرهنگي

فشار همسالان، مدگرايي در مدرسه، استايل  ١٤
 براي مقبوليت اجتماعي

يي گروهي / تأثير مدگرا
 نسلانهم

ريزي مالي براي لباس، توجه به برند، مد برنامه ١٥
 با هزينه معقول

رابطه اقتصاد و مد / انتخاب 
 آگاهانه

ظاهر مناسب براي شغل معلمي، حفظ وقار  ١٦
 پوشيهمراه با شيك

تعادل در نقش و پوشش / مد 
 ايحرفه

  
شهر در سال  ٤٩تا  ١٥زن در گروه سني  ١٦آمده از مصاحبه با دستهاي كيفي بهتحليل داده

كنندگان، امري چندلايه و متأثر در ميان مشاركت ،بشرويه نشان داد كه گرايش به مد و مدگرايي
شده از اي است. مضامين نهايي استخراجاز تعاملات فرهنگي، اجتماعي، اقتصادي و رسانه
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اي مد نزد زنان بشرويه صرفاً به انتخاب شخصي يا سليقه يوگوها بيانگر آن است كه تجربهگفت
  .گيردها ريشه ميآن شود بلكه از بستر اجتماعي و شرايط زيستمحدود نمي

هاي مد و حضور هايي مانند اينستاگرام، پيجيكي از مضامين اصلي تأثير فضاي مجازي و رسانه
كنندگان بازتاب داشت. همچنين، كشمكش ميان كه در اظهارات اغلب مشاركتها بود سلبريتي

( حسابدار ١٢ي ي شمارهكنندهمشاركتها بود. سنت و مدرنيته مضمون پررنگ ديگري در روايت
  يك شركت خصوصي در بشرويه) گفت:

 هاي خصوصي بهكنه. توي شركتكار كردن توي شركتاي خصوصي با محيطاي دولتي فرق مي«
عنوان يه خانم بايد لباساي شيك و جذاب و مد روز بپوشي و اونطوري كه كافرمات ميخواد رفتار 

  »كني و گرنه عذرت رو ميخوان و بعد از مدتي يكي ديگه رو جات ميارن.

هاي مرتبط با مد بود. نهايتاً، عامل مهم ديگري كه بارها مطرح شد وضعيت اقتصادي و هزينه 
دليل محدوديت مالي ناچار به پوشاك مدرن، به نايل شديد به خريدبرخي زنان با وجود تم

ديده  ١٥و  ٩ي كنندگان شمارهمشاركتهاي محدودتر بودند. اين مسئله در اظهارات انتخاب
  .مد است توجه بهاجتماعي و امكان  يميان طبقه ينوعي بازتابي از رابطهكه به ودشمي

  :گويدمي ٩ي ي شمارهمشاركت كننده 

شم و بينم  وسوسه ميقديم خوب بود. لباسا ارزون بود. من خودم بازار كه ميرم هر چي رو مي« 
آد شه و بعضي وقتا با اينكه از لباسي خوشم ميدوست دارم كه بخرم، ولي خوب پولش زياد مي

ش دار هستم و از خودم درامدي ندارم، از خريدولي چون قيمتش خيلي بالايه و منم يك زن خونه
  »منصرف ميشم.

  كند:ي پوشاك) نيز تجربه خود را اينگونه بيان مي(فروشنده ١٥ي كننده شمارهمشاركت

ريزي داشته باشم و مد و مارك لباسايي كه چون درآمدم كمه محبورم براي خريد لباس برنامه«
ازگار كنم مدايي رو بپوشم كه با درامدم سپوشم برام مهمه ولي پولش هم مهمه و سعي ميمي

  » باشه و گرنه دخلم با خرجم جور در نمياد.
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  دلايل اجتماعي مدگرايي

صرفاً فردي يا  ايدهد كه مدگرايي در ميان زنان بشرويه پديدهنشان مي هاي تحقيقتحليل داده
گيرد. فردي شكل ميتنيده با ساختارهاي اجتماعي و روابط بينشناختي نيست، بلكه درهمزيبايي

 يطبقه :اند ازكه عبارت هكنندگان شناسايي شدچهار عامل كليدي در رفتارهاي مدگرايانه شركت
يابي اجتماعي از يتها و فضاي مجازي، و هوهاي ارتباطي، رسانهاجتماعي و منزلت فردي، شبكه

 .طريق پوشش

ها كنندگان تأكيد داشتند كه پوشش آناجتماعي و منزلت، اغلب مشاركت يدر رابطه با طبقه
مانند معلمان،  ،بازتابي از جايگاه اقتصادي يا شغلي آنان است. زناني با موقعيت شغلي رسمي

دانستند. مثلاً ميشان يشغل» معرف جايگاه«كارمندان يا فروشندگان، پوشش خود را نوعي 
ها در محيط آموزشي، بر اين باور بودند كه نوع پوشش آن ١٦و  ١٢ي ي شمارهكنندهمشاركت

  شان در ارتباط است. مستقيماً با احترام اجتماعي و تلقي ديگران از حرفه

  كند:نظر خود را در اين زمينه چنين بيان مي ١٢ي كننده شمارهمشاركت

ها، ظاهر و پوشش آدم خيلي مهمه و رسمي و محل كار خصوصا براي خانم هايتوي محيط«
ي شخصيت آدمه... همكاراي خانم هم به نوعي توي محيط كار توي پوشش و لباس نشون دهنده

چشمي دارن... خب براي منم پوششم بخشي از شخصيت و هويت با هم رقابت و چشم و هم
  »ي اين زمينه جلوي بقيه كم نيارم.كنم توآد و سعي ميام به حساب ميكاري

  كند:هم به نوعي به همين نكته اشاره مي ١٦ي ي شمارهكنندهمشاركت

كنه بايد لباسي بپوشم كه عنوان يه معلم و كسي كه توي مدرسه و آموزش و پرورش كار ميبه« 
ي مدرسه توني لباساي جلف و سبك بپوشي... همكاراي خانم هم كه توسنگين باشه و خيلي نمي

كنم توي لباس پوشيدن و پوششم اون وقار و متانتي به پوشش و لباس هم حساسن... سعي مي
كنم بقيه هم به چشم بهتري كه يك معلم زن بايد داشته باشه رو رعايت كنم و اينجوري حس مي

  »كنن. بهم نگاه مي
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، گرچه گاه تمايل به ترتر يا داراي موقعيت اقتصادي ضعيفدر مقابل، زنان ساكن مناطق سنتي
  . تر سوق داده بودها را به سبك پوشش سادهمدگرايي داشتند، اما ملاحظات مالي يا فرهنگي آن

  گويد: مي ٥ي ي شمارهكنندهمشاركت

شخصيت آدم به لباس نيست و اتقاقا سادگي هم خودش قشنگه و آدم بايد اصالت خودش رو « 
  » پوشم.حفظ كنه. براي همين هم من خيلي مد نيستم و ساده لباس مي

ند، اهسالان را گزارش دادفشار مستقيم از دوستان يا جمع هم يتجربه كنندگان،از مشاركت برخي
ن در گروه يا اجتناب از تمسخر، ناچار به هماهنگي با مدهاي رايج شدطوري كه براي پذيرفتهبه

كردند و اذعان داشتند كه هايي با هنجارهاي سنتي زندگي ميبودند. برخي ديگر هم در محيط
  دهند.انطباق ميبراي جلوگيري از قضاوت، سبك پوشش خود را با فضاي پيرامون 

  گويد: در اين زمينه مي ٥ي ي شمارهكنندهمشاركت

توي روستا هم كه مردم همشون همديگه رو مي شناسن و اگر بخواي خيلي اهل مد باشي، «
ميگن طرف دو روز رفته شهر، خودش رو گم كرده و عقلشون به چشم شون هست. بالاخره زن 

  »هم بايد وقار و متانت داشته باشه وخيلي لباساي جلف نپوشه. 

  گويد:ر) نيز چنين ميدا(زن خانه ١ي ي شمارهكنندهمشاركت

پوشن... پوشن و خيلي لباساي شيك و گرون قيمت نميمردم معمولا توي روستا ساده لباس مي«
اگر بخواي اهل مد و شيك پوشي باشي، در و همسايه برات حرف در ميارن و برات داستان ميشه... 

  »كنم لباساي ساده بپوشم و خيلي توي چشم نباشم.براي همين من هم سعي مي

مد مشهود  يگيري ذائقهاي و فضاي مجازي، نقش پررنگي از اين ابزارها در شكلدر بعد رسانه
  كند:نظر خود را اينگونه بيان مي ٧ي ي شمارهكنندهمشاركتبود. 
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روز رو معرفي مي كنن و اگر يه كم وارد باشي اينستا پر از پيجايي هست كه مداي جديد و به« 

ي خوبي بگيري و من خودم توي اينستاگرام با مداي عربي و تركي آشنا هامي توني ازشون ايده
  »كنم اونا رو هر جور شده تهيه كنم.شم و سعي ميمي

  كند:نيز به نوعي ديگر به همين نكته اشاره مي ١١ي ي شمارهكنندهمشاركت

ها و تيآره و منم توي فضاهاي مجازي معمولا صفحه سلبريلباس شيك براي آدم جذابيت مي« 
كنم مثل اونا لباس بپوشم و آرايش كنم كه جذابيتم كنم و سعي ميآدماي معروف رو دنبال مي

  »بيشتر بشه.

  دلايل فرهنگي مدگرايي 

هاي دهد كه گرايش به مد در ميان زنان بشرويه ريشهنشان ميهاي انجام شده مصاحبهتحليل 
 مانندهاي ظاهري و زيبايي بهرزششدن اعميق فرهنگي دارد. نخستين الگوي غالب دروني

كنندگان ظاهر آراسته و پوشش مدرن را مترادف با شاخص منزلت است. بسياري از مشاركت
دانند؛ گويي در فرهنگ جاري، زيبايي ظاهري به بخشي از شخصيت، سليقه و شأن فردي مي

  .فرهنگي فرد بدل شده است يسرمايه

  كند:را اينگونه بيان مينظر خود  ١٤ي ي شمارهكنندهمشاركت

الان بايد لباساي شيك و مدرن بپوشي كه تحويلت بگيرن و گرنه حتي دوستاي جون جونيتم «
پوشم. لباس شخصيت و ازت فاصله مي گيرن... منم نوجوونم و برام مهمه كه چه لباسي مي

  »ته هست.سليقه و شلخده و اگر بدلباس باشي مردم ميگن چقدر بيي آدم رو نشون ميسليقه

هاي دوم، تغيير در سبك زندگي و مصرف، عاملي مهم در تقويت مدگرايي بوده است. برخلاف نسل
هاي خانواده داشتند، اغلب زنان مورد مطالعه، اكنون پيشين كه وابستگي بيشتري به انتخاب

فزايش كنند. اهايشان را انتخاب ميقدرت انتخاب و استقلال مالي داشته و خود مستقيماً لباس
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هاي اجتماعي جديد زنان، همگي ها و فضاي مجازي و نقشدرآمد، دسترسي آسان به فروشگاه
  . تر و مدگراتر شودها متنوعاند كه سبك مصرف آنباعث شده

  كند:ي خود را چنين عنوان ميتجربه ١٦ي ي شمارهكنندهمشاركت

پوش باشم مهمه كه خودم هم شيكعنوان يه فروشنده خيلي كنم بهچون توي بوتيك كار مي« 
و لباساي شيك و جذاب بپوشم. درآمد هم خدا رو شكر خوبه و دستم توي جيب خودمه. برا 

  »كنم لباساي مد روز و برنداي خارجي رو بخرم و بپوشم.همين سعي مي

هاي كننده با برندها، سبكها بسيار محسوس بود. زنان مشاركتشدن در پاسخجهاني سوم، تأثير
اي آشنا بودند و اين تنوع فرهنگي باعث شده بود تا الگوهاي پوشش هاي تركيهاروپايي و استايل

  .نباشند، بلكه بخشي از گفتمان جهاني مد تلقي شوند را محلي يا سنتي

  كند:نظر خودش را اينگونه مطرح مي ٩ي ي شمارهكنندهمشاركت

بپوشي، بيشتر ديده ميشي... قبلنا نظر تر لباس الان ديگه دنيا عوض شده و هر چقدر شيك«
خواد يا قبلاً ساده پوشم كه دلم مياطرافيان برام خيلي مهم بود ولي الان ديگه اونطوري لباس مي

پوشيدم ولي الان بيشتر لباساي رنگي و مد پوشيدم و لباساي رنگي و توي چشم نميلباس مي
  »روز رو دوست دارم.

  معتقد است كه:هم  ٨ي ي شمارهكنندهمشاركت

كردم اونجور كه پرسيدم و سعي ميخواستم بخرم قبلش نظر اطرافيان رو ميقبلا لباسي مي« 
گيرم اونا ميخوان لباس بپوشم ولي الان ديگه نظرشون خيلي برام مهم نيست و خودم تصميم مي

  »چي بخرم و چي بپوشم.
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  مدل نهايي تحقيق

اي (اوليه، متمركز، مرحلهو كدگذاري سه مصاحبه هاياز دل داده مدل مفهومي تحقيق حاضر
 يدر ميان زنان بشرويه، نتيجه ،دهد كه گرايش به مداي) استخراج شده و نشان ميمقوله
  :كنش سه لايه كليدي استبرهم

 هاي تأثيرگذار بر گرايش به مدلايه-١

 هاي شبكه هاي اجتماعي مانند دوستان، همكاران،شامل فشار گروه: عوامل اجتماعي

با ايجاد هنجارهاي ظاهري، الگوبرداري از  ،مجازي و طبقه اجتماعي است. اين عوامل
اي، زنان را به سوي نوعي پوشش مدگرايانه سوق ظاهر جمع و تأثيرگذاري رسانه

 .دهندمي

 شناسي، تغيير سبك پس از هاي غالب زيباييدر اين لايه ارزش: عوامل فرهنگي

هايي كه پيشتر انتخاب هاي سنتي تأثيرگذارند. سنتجعيتشدن و تضعيف مرجهاني
تدريج جاي خود را به سلايق فردي و معيارهاي فرهنگي كردند، بهپوشش را تعيين مي

 .اندجديد داده

 هاي زيسته، هايي مانند سن، جايگاه شغلي، تجربهشامل ويژگي: عوامل فردي

گيري داخلي زنان براي تصميم يهنفس و سليقه شخصي است. اين عوامل زميناعتمادبه
  .دهنددر مورد پوشش را شكل مي
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  مدل مفهومي گرايش به مد در ميان زنان بشرويه :١ شكل

  بحث و نتيجه گيري 

اي چندبعدي نشان داد كه گرايش به مد در ميان زنان شهر بشرويه پديدهپژوهش هاي اين يافته
ها دانست. بلكه فردي يا تأثير رسانه يصرفاً ناشي از سليقهتوان آن را اي است كه نميرشتهو بين

اي از عوامل اجتماعي، فرهنگي و فردي است كه در بستر كنش پيچيدهاين گرايش حاصل برهم
اجتماعي، -سو، عوامل اجتماعي نظير پايگاه اقتصاديمحلي خاص بشرويه شكل گرفته است. از يك

هاي اجتماعي نقش پررنگي در تشويق زنان ها و شبكهز رسانهسالان، و الگوبرداري افشار گروه هم
  به مدگرايي دارند. 
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بخش مهمي از گرايش به مد در بين زنان شهر بشرويه به الگوهاي مصرف و تمايز اجتماعي 
هاي خاص و مدگرايي هم تمايز دهد كه استفاده از لباسي مد زيمل نشان ميمربوط است. نظريه

). اين رفتار در بين ١٦٣: ١٤٠٤كند (مودي و مسعودي، روهي را تقويت ميفردي و هم انسجام گ
شود و زنان از مد براي نمايش جايگاه اجتماعي خود زنان شهر بشرويه هم به وضوح ديده مي

ي بورديو نيز مدگرايي و گرايش به مد را به انتخاب سبك زندگي مرتبط كنند. نظريهاستفاده مي
ت اجتماعي با انتخاب كالاها و پوشش هاي خاص، سرمايه فرهنگي و سازد. جايي كه طبقامي

  ). ٧٢: ١٣٨٧گذارند (حميدي و فرجي، اقتصادي خود را به نمايش مي

زند؛ جايي كه طبقات ي وبلن نيز مدگرايي را به رقابت براي كسب منزلت اجتماعي گره مينظريه
ود را تثبيت مي كنند، بلكه الگوهاي مصرفي تنها جايگاه خمرفه، با مصرف متظاهرانه و نمايشي، نه

ي مصرف بودريار ). نظريه٦٨: ١٣٩٢را به ساير طبقات تحميل مي كنند (باينگاني و همكاران، 
ها دهد كه افراد در دنياي مدرن به دنبال ارزش نمادين اشيايند نه كاركرد عملي آننيز نشان مي

. در بين (Baudrillard,2016: 94)كنند ميو از مد براي نمايش هويت دلخواه خود استفاده 
هاي زنان بشرويه نيز گرايش به مد و مدگرايي به نمادي از هويت و منزلت تبديل شده است و يافته

دهد كه زنان براي كسب تأييد اجتماعي و نمايش هويت به مدهاي جديد روي پژوهش نشان مي
  آورند.مي

ي مد و مدگرايي زنان در ايران شده در حوزههاي اين پژوهش با برخي مطالعات انجاميافته
نشان داده خرم آباد ) در شهر ١٣٩٠( معيني و همكارانخواني دارد. براي نمونه، در پژوهشي هم

سالان و تمايل به ارتقاي منزلت اجتماعي از عوامل اصلي هاي جمعي، گروه همشد كه رسانه
طوري كه اغلب . نتايج تحقيق حاضر نيز مؤيد همين موضوع است؛ بهاستزنان به مد  گرايش

سالان را در تغيير سبك پوشش خود بسيار مهم ها و فشار همكنندگان نقش رسانهمشاركت
دهد كه سطح نشان مي) انجام داده ١٣٩٤محمدعلي (اي كه از سوي ديگر، مطالعه. دانستند

كننده در شدت مدگرايي هاي نوين از عوامل تعييندسترسي به رسانه درآمد، ميزان تحصيلات و
سو با آن نتايج، بيانگر ارتباط معنادار ميان استقلال هم ،نامه نيزهاي اين پايان. يافتهاستزنان 

  . مالي و گرايش بيشتر به مد است
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از مطالعات معاصر در راستا با بسياري هاي اين تحقيق همهاي پيشين، يافتهدر مقايسه با پژوهش
هايي كه در بافت شناسي مد، هويت و فرهنگ مصرف است. براي نمونه، پژوهشجامعه يحوزه

و همكاران،  يابيافراس؛ ١٣٩٣ايمان و مرحمتي، ( اندشهرهاي متوسط و كوچك ايران صورت گرفته
اند. اشاره كردهزنان در مواجهه با مد جهاني  ينيز به مسئله دوگانگي فرهنگي و تجربه) ١٣٩٤

صرفاً ظاهري، بلكه يكي از ابزارهاي بازنمايي هويت، مقاومت  ياين مطالعات نيز مد را نه امر
المللي نيز تحقيقاتي مانند پژوهش اند. در سطح بيناجتماعي، و پاسخ به تحولات فرهنگي دانسته

در كشورهاي  اند كه مد) نشان داده2023) و گالري و كنلون (2024( ٢٣بونلي و همكاران
ي فرهنگي، سياسي ي چندلايهاي مصرف لوكس باشد، به پديدهكه نشانهگذار، بيش از آندرحال

 .تنيده استو جنسيتي تبديل شده است كه با رسانه، جنسيت، اقتصاد و هويت درهم

شده مانند بشرويه، نگاهي بومي و اي خاص و كمتر مطالعهپژوهش حاضر با تمركز بر منطقه
تواند شكاف موجود در ادبيات علمي ايران را در مد ارائه كرده است كه مي يمند به پديدههزمين

پژوهش اين مطالعات فرهنگي و جنسيت در شهرهاي غيرمركزي تا حدودي پر كند.  يزمينه
هاي خاص، بايد با شناخت كسلبي با مد يا تحميل سب يكند كه به جاي مقابلهپيشنهاد مي
هايي ها و برنامهي اجتماعي و فرهنگي زنان در مناطق مختلف، به طراحي سياستهادقيق زمينه

هاي بومي، امكان تعامل سالم و سازنده با تغييرات جهاني را پرداخت كه ضمن احترام به ارزش
شوند يده ميدنيز فراهم آورد. در چنين رويكردي، زنان نه قربانيان مد، بلكه كنشگراني فرهنگي 

  . نندنقشي فعال، سازنده و آگاهانه ايفا ك ر مواجهه با تحولات جهان معاصركه قادرند د

ا پژوهشگر از زنان شهر بشرويه، كه در اين پژوهش، مشاركت و همكاري لازم بتشكر و قدرداني: 

  گردد. را داشتند، قدرداني مي

  در اين پژوهش وجود ندارد.  گونه تعارض منافعهيچ تعارض منافع:

  

                                                 
٢٣Bonelli et al.   
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ي مدگرايي ). تبيين جامعه شناخت١٣٩٤افراسيابي، حسين، سيار خلج، حامد، و شكوهي فر، كاوه (
  . ٢١-١)،٣٠( ١٤، مطالعات راهبردي ورزش و جواناندر بين جوانان شهر يزد.  

    https://2.189.160.148/file/download/article/6741ce97507fe-10788-1402-128.pdf 
). تبيين جامعه شناختي گرايش جواانان به سبك زندگي ١٣٩٣حمتي، ندا (ايمان، محمدتقي، و مر

  .٢٠-١)، ٣( ٥، جامعه شناسي كاربرديمدرن در شهر شيراز. 
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.20085745.1393.25.3.1.2 

به طلاق: مورد مطالعه  شيمرتبط با گرا ياجتماع-يعوامل فرهنگ يبررس). ١٣٩٥( ليع بادسار،
دانشكده  شناسي).جامعه ارشديكارشناس نامهانيپا( سال شهر دهدشت ١٥-٤٥زنان متأهل 

  ، ياسوج. ايران. اسوجيدانشگاه ادبيات و علوم انساني، 

). سبك زندگي از منظر جامعه ١٣٩٢باينگاني، بهمن، ايراندوست، سيد فهيم، و احمدي، سينا (
  . ٧٤-٥٦)، ٧٧( ٨، مهندسي فرهنگيشناسي. 

https://2.189.160.148/file/download/article/20140616142955-9430-88.pdf 
   تهران: نشر ثالث. (ترجمه پيروز ايزدي). يمصرف يجامعه). ١٣٨٩( انژ ار،يبودر
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تهران:  .عيصنا يو مهندس تيريدر مد رياخ يهاشرفتيپ يالمللنيكنفرانس ب نينهمجامعه. 

  . ١٤-١دانشگاه جامع علمي كاربردي، 

استفاده از نقاب در  يو اجتماع ياعتقاد لي). دلا١٤٠٣( ودهس ،ي، و مقصودعصومهم پور،حسن
زنان و  يتيترب-يفرهنگفصلنامه شهر زاهدان.  يزنان بلوچ اهل سنت: مطالعه مورد نيب

 https://doi.org/20.1001.1.264549955.1403.19.1.7.6.  ٣١-١١، )٦٦(١٩، خانواده

فصلنامه ). سبك زندگي و پوشش زنان در شهر تهران. ١٣٨٧حميدي، نفيسه، و فرجي، مهدي (
 https://doi.org/10.7508/ijcr.2008.01.003. ٩٢-٦٥)، ١(١، تحقيقات فرهنگي ايران
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دختران  نيجوانان به مد: تفاوت ب شيو گرا يفرهنگ هيسرما نيرابطه ب). ١٣٩١( پيدهس ،ييرضا 

شناسي). جامعه ارشديكارشناس نامهانيپا( رازيسال شهر ش ١٨-٢٩جوانان : و پسران
  يي، تهران، ايران. دانشگاه علامه طباطبا دانشكده علوم اجتماعي،

 نيپانزدهمجوانان.  نيبه مد در ب شيدرگرا ياجتماع يها). نقش شبكه١٤٠٢( يليل ،ييرضا
پژوهشي ن، تهران، موسسه رايدر ا يو علوم انسان تيريمد يهاپژوهش يالمللنيكنفرانس ب

  . ٢٥٢٧-٢٥١٧مديريت مدبر، 

(ترجمه بهرنگ صديقي و وحيد  شناسينظريه هاي كلاسيك جامعه). ١٣٨٨ديليني، تيم (
  طلوعي). تهران: نشر ني.

  (ترجمه هادي جليلي). تهران: ني. كشاكش آرا در جامعه شناسي). ١٣٩١سيدمن، استيون (

). شناسايي عوامل مؤثر بر تغيير گرايش به مصرف ١٤٠٠آبادي، و كاري، مهديه (شيرزور علي
فصلنامه كالاي تجملي با تعديل گري ويژگي هاي جمعيت شناختي (مورد مطالعه: مشهد). 

.  ٨٧-١٠٩)، ٤( ١٥، جتماعي خراسانا –مطالعات  فرهنگي 
https://doi.org/10.22034/fakh.2021.281811.1459   

 نيي). تب١٤٠٠( مهدي ،كرماني، و كبرا ليع ،يمجد ،لامرضاغ ان،يدرم يسنح، حمدمليع ،يطالب
 يعلوم اجتماع. (مورد مطالعه شهر بيرجند) پوشاك يشيمصرف نما يشناختجامعه

    .١٩٢–١٦١)، ١( ١٨ ،مشهد) ي(دانشگاه فردوس

https://doi.org/10.22067/social.2021.69389.1022 

 يبه مثابه چالش يخشونت خانگ يو فرهنگ ياجتماع ليدلا يواكاو« ). ١٤٠٠( تناآ ،يارميغلام ن
. يددر دهه جد روشيپ يهاها و چالشفرصت دها،يزنان: ام يمل وميسمپوززنان.  يروشيپ

  اصفهان: دانشگاه آزاد اسلامي خوراسگان. 
  . قم: صبح صادق. مصرف و سبك زندگي). ١٣٨٢فاضلي، محمد (

( راهنماي روش تحقيق كيفي ). ١٣٩٧فليك، اووه، كاردوف، ارنست فون، و اشتاينكه، ايتس (
  شناسان. مترجم ستار محمدي تلوار). تهران: جامعه
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